
م��ورد  در  بح��ث 
ج��دا بودن و يا يکي ب��ودن صنايع چاپ و 
بسته‎بندي در سال‎هاي اخير به موضوعي جدي ميان 
فعالان صنايع چاپ و بس��ته‎بندي تبديل شده است. در پي 
آن هس��تيم که ب��ا ارائه تعاريفي از صنعت، س��رويس، چاپ و 
بسته‎بندي نگاهي عميق‎تر به موضوع جدايي يا يکي بودن چاپ 
و بسته‎بندي بياندازيم. دلايل بسياري را مي‎توان برشمرد که نشان 
مي‎دهد، سازمان توسعه تجارت يا افراد حاضر در اتحاديه‎هاي چاپ 
ک��ه داعيه ولايت بر بس��ته‎بندي را دارن��د، نمي‎توانند تعريف دقيقي 
از بس��ته‎بندي ارائه دهند و تنها با ش��عارهاي خوش��ايند سعي دارند 
از حضور صنعت بس��ته‎بندي در مجموعه خود منتفع ش��وند. نش��ان 
اين مدعا، متروکه شدن نمايشگاه دائمي بسته‎بندي در محل دائمي 
نمايش��گاه‎هاي بين‎المللي تهران اس��ت. حتي واگذاري آن به مرکز 
مطالعات و پژوهش‎هاي لجستيکي سپاه نيز نتوانست در پويايي اين 

مکان ارزشمند براي صنعت بسته‎بندي کشور، اثري داشته باشد.
بسياري بر اين عقيده‎اند که چاپ در کشور ما هنوز بدل به يک 
صنعت پويا نش��ده اس��ت و در حد يک سرويس باقي مانده است. در 
واقع اين خدمات چاپ است که توسط واحدهاي چاپ ارائه مي‎گردد 
و صنع��ت چاپ در بحث تجهيزات به‎طور کامل وابس��ته به خارج از 
کشور است. اندک تلاشي براي ورود به حيطه ماشين‎سازي در حوزه 
چاپ انجام گرفته اس��ت اما جز نام يک يا دو شرکت، کيفيت ديگر 
توليدکنندگان بسيار پايين است. براي درک بهتر صنعت، نگاهي به 

تعاريف اين واژه مي‎اندازيم.
در م��ورد تعريف صنعت، اختلاف نظره��اي زيادي وجود 
دارد. صنع��ت داراي تعريف‌ها و تعبيرهاي متفاوتي اس��ت 
که بر اساس قابليت جايگزيني محصولات، فرآيند 
تولي��د و محدوده‌هاي جغرافيايي ارائه 

صنعت  واژه  ش��ده‌اند. 
از ريش��ه صنع )عربي( به معني ساختن 

يا آفريدن گرفته ش��ده است. در زبان انگليسي واژه 
Industry  از واژه لاتي��ن  industria  گرفته ش��ده 

و به معني بازرگاني يا س��اختن و س��اخت به‎طور کلي اس��ت و 
منظور از ساخت ايجاد دگرگوني در شکل يا ترکيب مواد است. در 

فرهنگ معين، صنعت چنين تعريف ش��ده است: کار، پيشه، حرفه، 
کليه تغييراتي که بشر در مواد طبيعي مي‎دهد تا بهتر و بيشتر از آنها 
اس��تفاده کند. صنعت مجموعه‎اي است از فعاليت‎هايي که با استفاده 
از منابع موجود )مواد، س��رمايه، نيروي انس��اني، انرژي، تکنولوژي، 
اطلاعات، ابزار( کالا يا خدماتي را توليد مي‎کند که نيازهاي انس��ان 
و جوامع انس��اني را برطرف مي‎کند، درواقع تلاشي است مستمر در 
جهت بهبود کارايي و بهره‎وري. به اين معنا که با اس��تفاده ار منابع 
کمتر، بازده بهتري به دس��ت دهد. از اين جهت، پويايي، نوسازي و 

نوجويي يکي از ويژگي‎هاي صنعت است .
در فرهن��گ علوم اجتماعي، جوليس گولد، ويليام ل. کولب، نيز 
تعريف صنعت اين‎گونه اس��ت: صنعت، عبارت است از سازمان‎دهي 
کلي��ه عوامل تولي��د )س��رمايه، مديريت،مواداوليه، نيروي‎انس��اني( 
به‎منظورس��ازندگي، رش��د و توسعه زندگي بش��ري که در ترکيب و 
تحليل و ش��کل‎دهي و اس��تخراج مواد اوليه محصول جديدي را به 
وجود مي‎آورد. باتوجه به تعريف مزبور مي‎توان پروس��ه صنعت را به 

چهاردسته مجزا تقسيم کرد. 
    1- صنع��ت اس��تخراجي )extractive( يعني پروس��ه 

جداکردن عناصر و مواد مثل اس��تخراج سنگ‎آهن از زمين و 
جداکردن منيزيم از آب دريا 

 )conditioning( دهي‎2- صنعت شکل    
يعني تغييرشکل دادن ازخواص فيزيکي 

آيا چاپ از بسته‎بندي جدا می باشد؟
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مثل صنايع فلزکاري و 
پلاستيکي 

    3- صنع��ت تحليل��ي)analithic( يعن��ي 
تجزيه مواد به عناصر س��ازنده‎اش مث��ل عمليات پالايش 

نفت و بسته‎بندي وغيره 
    4- صنع��ت ترکيبي )synthetic( يعني ترکيب کردن 

اجزاي سازنده يک محصول مانند اتومبيل
واژه »چاپ« )و صورت قديمي‌ت��ر آن »چهاپ«( را به احتمال 
برگرفته از واژه مغولي چاو دانس��ته‌اند که به معناي فشردن سطحي 
بر س��طح ديگر اس��ت. در ويکي پديا فارس��ي، چ��اپ، در دو بخش 
مجزا تعريف ش��ده اس��ت. چاپ مطابق تعريف ويکي پديا، شاخه‌اي 
از هنرهاي تجسمي است که در آن اثر هنري از طريق چاپ طرح يا 
رنگ بر روي يک سطح، عموما کاغذ، خلق مي‌گردد. چاپ آثار هنري 
مي‌تواند به روش‌هاي مختلفي چاپ فلز، چاپ سنگي، چاپ چوب و 
چ��اپ ديجيتال صورت پذيرد. چاپ به معناي انتقال و تکثير حروف، 

عکس، ط��رح و نقش 
بر روي سطح چاپ ش��ونده است. چاپ 

روي کاغذ شناخته شده‌ترين کار چاپي است.امروزه 
با پيشرفت تکنيک‎هاي چاپ اين عمل روي مواد سلولزي، 

نايلوني، پارچه‎اي، چرمي، مواد ش��يميايي، فلزي، شيش��ه‌اي با 
اش��کال صاف ي��ا ناهموار، مقعر يا مح��دب و ... صورت مي‌گيرد. 

چاپ امروزه فرآيند انبوه صنعتي اس��ت و بخش اساسي صنعت نشر 
و بخش��ي مهم از فعاليت‌هاي اداري و حکومتي اس��ت. امروزه توليد 
ماشين‎آلات چاپ، صنعتي بسيار پيشرفته و دقيق است که رشته‎هاي 
مختلفي از علوم مهندسي را به کار مي‎گيرد. کشورهاي توسعه يافته 
هم‎چون آلمان، ژاپن، ايالات متحده، س��وييس و ايتاليا از پيشگامان 
اين صنعت هس��تند. چنان‎چه غول ماشين‎سازي صنعت چاپ آلمان، 
يعني هايدلبرگ سال‎هاس��ت با تأسيس دانشگاهي در اين کشور، به 

تربيت نيروي انساني آکادميک و ماهر مشغول است.
بس��ته‎بندي نيز واژه‎اي اس��ت که تعاري��ف گوناگوني براي آن 
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ارائه ش��ده است. براي 
مثال در اس��تاندارد بريتانيا واژه بسته‎بندي 
به‎عنوان عمليات مورد اس��تفاده در آماده‎سازي کالا 
براي حمل و نگهداري و يا تحويل به مشتري تعريف شده 
است. در ويکي پديا بسته‎بندي علم، هنر و فن‎آوري قرار دادن 
و محافظ��ت محصولات براي توزيع، ذخيره، فروش و اس��تفاده‌ 
اس��ت. بسته‎بندي هم‎چنين اشاره دارد به مراحل طراحي، ارزيابي و 
توليد بس��ته‌ها، اما دقيق‎ترين و کامل‎ترين تعريف، تعريفي است که 

در سال 1962 ارائه شده است. 
بسته‎بندي:

    1- سيس��تمي اس��ت که زمان تحويل کالا را جهت انتقال، 
توزيع، ذخيره و فروش کاهش مي‎دهد. 

    2- ي��ک مفهوم تضمين‎کننده براي تحويل مطمعن کالا به 
آخرين مصرف‎کننده در شرايط مطلوب است.

    3- ي��ک عمل فني، اقتصادي اس��ت که هزينه تحويل کالا 
را ب��ه حدأقل مي‎رس��اند و از طرف ديگر فروش را در نتيجه س��ود 
حاصله به بالاترين حد افزايش مي‎دهد. براساس يک تعريف ساده‎تر 

پوششي از يک سيستم که اصطلاحاً کالا ناميده مي‎شود.
بنابراين محصولات توليدش��ده براي حمل و نقل آسان‎تر، ايجاد 
امني��ت و جلوگي��ري از ورود آلودگ��ي در هنگام توزي��ع و فروش و 
در نهاي��ت افزايش مدت نگهداري با حف��ظ کيفيت مطلوب، نياز به 

بسته‎بندي مناسب دارند.
در تمامي تعاريف ذکر ش��ده براي واژه بسته‎بندي، بر حفاظت و 
نگهداري کالا و افزايش زمان ماندگاري محتوي به‎عنوان مهم‎ترين 
کارکرد آن تأکيد ش��ده اس��ت. نمي‎توان چاپ و بسته‎بندي را يکي 
دانست چرا که چاپ به هيچ طريقي نمي‎تواند حفاظت از محصول 
ي��ا کالا را بر عهده گيرد. از س��وي ديگر يکي از کارکردهاي 
ديگر بسته‎بندي ارتباط با مصرف‎کننده و خريدار است. در 
واقع از بسته‎بندي به‎عنوان يک فروشنده خاموش 
نام برده مي‎ش��ود. ب��ه اين معني 

ک��ه وظيف��ه بازاريابي 
محص��ول بر عهده بس��ته‎بندي اس��ت. 

افرادي که اعتقاد به يکي بودن چاپ و بسته‎بندي و 
ج��دا نبودن اين دو صنعت دارند، از همين کارکرد به‎عنوان 

شاهد مدعا استفاده مي‎نمايند. استدلال آنان اين است که چاپ 
به يک بسته‎بندي هويت بخش��يده و عهده‎دار شناساندن کالا به 

مصرف‎کنن��ده نهايي اس��ت و عنوان مي‎کنند که ب��ه همين دليل 
بسته‎بندي همواره وابسته به چاپ و عنصري جدانشدني از آن است. 
با تعاريفي که در ابتداي مقاله به آنها اشاره کرديم، اثبات شد که چاپ 
و بسته بندي هرگز يکي نبوده و عملکردهاي به کلي متفاوتي دارند. 
کوچک کردن صنعت گس��ترده و بزرگ بس��ته‎بندي به منظور 
پيوند دادن آن با چاپ، اش��تباه بزرگي اس��ت که بايد با اطلاع‎رساني 
و آگاه‎ک��ردن  دس��ت‎اندرکاران، از آن جلوگي��ري ک��رد. انجم��ن 
صادرکنندگان صنعت چاپ، اتحاديه چاپخانه‎داران تهران و به‎تازگي 
انجمن حمايت از توسعه صنعت چاپ به دنبال مصادره کردن صنعت 
بس��ته‎بندي به‎نام چاپ هستند و جالب آن که بسته‎بندي را جزيي از 
چاپ و وابس��ته به آن مي‎دانند. همين نگاه است که موجب تضعيف 
نمايش��گاه چاپ و بسته‎بندي شده است. نمايشگاهي که بيش از 70 
درصد مشارکت‎کنندگان آن، فعالان صنعت بسته‎بندي هستند، توسط 

اقليت 30 درصدي خدمات چاپ تصميم‎گيري و برگزار مي‎شود.
معضلات و مشکلات صنعت بسته‎بندي بسيار است و پرداختن 
به يکايک آن امکان‎پذیر نمی‎باش��د. در انتها به دوس��تان عزيز فعال 
در صنعت و سرويس چاپ، توصيه مي‎کنيم همت، کوشش و تلاش 
خود را معطوف ب��ه خلاءها و عرصه‎هاي بکر چاپ نمايند. چاپ در 
کشور ما از توسعه مطلوب برخوردار نبوده و فضا براي فعاليت‎هاي 

خلاقانه و مبتکرانه بس��يار گسترده اس��ت. تمرکز بر حوزه‎هاي 
تخصصي را در اولويت قرار دهيد و صنعت بس��ته بندي را به 

اهالي‎اش بسپاريد. 
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